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Para concluir a série de estudos sobre
interagio, a Aunica - The Tagnology®
Company (raz uma avaliacio mais pro-
funda: como maximizar os resultados de
uma campanha, entendendo qual a me-
Ihor propesta de interacho para cada tipo

THE TAGNOLOGY COMPANY

Como e onde engajar seu target:
maximizando beneficios da interatividade

guistam mais interacio e visibilidade
para os planos de midia. Para trafego,
05 expansiveis sdo incomparavelmente
mais efetivos.

Varejo: independentemente da propos-
ta de engajamento oferecida, os verticais

apresentam  melhores  desempenhos.
Curiosamente, poucos anunciantes
usam formatos expansiveis, excelentes
para alavancar CTR, apesar de a maior
vantagem da interagio para campanhas
de varejo ser estimular trafego.

de veloculo.

Mo grifico abaixo, & possivel visualizar
as melhores combinagies entre canais
e estratégia de engajamento, modeladas
como positivas (verde-escuro), parcial-
mente positivas (verde-claro), parcial
mente negativas (amarela) e negalivas
(vermelho), dependendo do objetive da
campanha.

Em geral, campanhas de branding des-
pertam mais a atencio dos internautas
do que campanhas mistas ou de varejo,
apresentando, assim, um volume maior
de impactos com interacio ¢ maior tem-
po de engajamento. As campanhas mis-
tas conseguem estimular mais partici
pacao dos usudrios, apesar de naoc ser
tho efetivas quanto as de branding para
conduistar a atengdo deles. Quando o
objetivo & varejo, os formatos interativos
alavancam a taxa de cliques.

Branding: para conquistar visibilidade,
os melhores velculos sfio os portais ho
rizontais, Para engajar os internautas, os
horizontais e redes sociais sdo os mais
indicados. Se o objetivo & gerar trafego,
as redes sociais sd0 a melhor solugio, Os
formatos de interagéo expansiveis e vide-
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CONFIRA O IUPD® - INDICE UNICO DE PERFORMANCE DIGITAL - DE AGOSTO
DE 2010. 0 IUPD E A TAXA MEDIA DE CLICK-THROUGH [CTR) DE TODAS AS
CAMPANHAS YEICULADAS PELA AUNICA - THE TAGNOLOGY COMPANY.
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